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NOTA DE PREMSA

La Fira Mediterrania concreta el seu nou
projecte artistic per al periode 2014 - 2016

- La Cultura Popular —des d’una optica renovada, oberta i amb fort accent
participatiu- tindra un paper central en aguesta nova etapa

- La Fira treballa ja en diversos projectes de coproduccié d’ambit social
que implicaran diferents col-lectius manresans

- Sota el nom de “taules de pensament” la Fira establira dos forums
permanents de treball professional vinculats a la Llotja

- S’obre la convocatoria artistica per participar en la 17a edicio de la Fira
fins el 24 de marg

CAP A UNA “NOVA” CULTURA POPULAR

La Fira Mediterrania de Manresa aposta per connectar millor la cultura popular, les
arts esceniques, la participacié i la recerca de nous publics, sense oblidar les
musigues del mén que I'han convertida durant els darrers anys en punt de referéncia
europeu. Amb aquest punt de partida, la Fira ha obert la convocatoria artistica de la
17a edicio, que enguany avanca les dates de celebracié al segon cap de setmana
d’octubre, del 9 al 12.

Aquesta nova dinamica de la Fira Mediterrania de Manresa vol donar resposta al clam
de bona part de la societat per disposar de més i millors mecanismes de participacié
en la vida publica, un moviment que darrerament és especialment intens a Catalunya
i un factor de pes que —a nivell global- esta transformant la societat en general i el
sector de la cultura en particular. La cultura reconeix I'alt valor que pot aportar a la
societat a través de la practica artistica, i la Fira no vol mantenir-se al marge de les
fortes tendencies que —en els darrers anys- vinculen la creaci6 artistica amb la
comunitat, els nous publics, la interacci6, la pedagogia, la participacié o la
inclusiod social.

Aquestes transformacions estan estretament lligades amb el concepte de cultura
popular, focus d’atencié de la Fira Mediterrania des dels seus inicis, i ara el mercat
manresa hi vol aportar una mirada actual i inclusiva. En aquest sentit, la Fira entén la
cultura popular com tota aquella que amplia la base social de la cultura, fent-la
arribar a nous col-lectius i publics; que fomenta la participacio, la inclusié social i
vincula el patrimoni immaterial amb les relacions socials. La que va dels videojocs i el
graffitti a la cultura tradicional; del teatre social al circ i les arts de carrer, passant per la
dansa comunitaria, el videomapping o els projectes pedagogics i familiars.



UN REFERENT DE LA MUSICA MEDITERRANIA

Les musiques del moén, especialment les provinents de I'arc mediterrani, mantindran
el seu protagonisme, tenint en compte que la Fira ha esdevingut en els darrers anys un
mercat de referencia estatal i europeu, amb el focus posat a la Mediterrania. En aquest
sentit, la Fira es planteja com a nous objectius consolidar-se com a mercat lider a
'Estat espanyol en musiques del mén i potenciar la seva capacitat d’exportacié
d’artistes i cultura catalana.

CONTINUITAT | INNOVACIO

El més rellevant d’aquesta nova etapa és I'actualitzacié del discurs de la Fira a
I’entorn social i cultural propis de la segona decada del s.XXI. La concepcio
amplia del terme “popular”, la preocupacio pel retorn social de la cultura o la produccié
de projectes escénics de caire comunitari son elements que ja han existit puntualment
a la Fira. Aixi, en coheréncia a la feina realitzada, la Fira manté en aquesta nova etapa
moltes de les seves principals coordenades: caracter multidisciplinari i
professional, alt nivell d’activitat i principals espais esceénics. La programacio de
la Fira del 2014 tornara a incloure també, com en les darreres edicions, la figura de
lartista convidat. La Fira tindra el seu nucli artistic al centre de Manresa, i més
concretament al passeig Pere Ill que es confirma com la columna vertebral de la
mostra. Pel que fa als espectacles s’inclouran — com és habitual-, propostes de tots els
formats tant en sala com al carrer i adregats a public tant adult com familiar. En linia
amb la voluntat d’apropar la cultura a nous publics i col-lectius, s’apostara també per
espectacles en formats no convencionals (videojocs, arts visuals, site specific, etc.)

GENERACIO DE NOUS PROJECTES | SUPORT A LA CREACIO

Amb la voluntat de promoure projectes relacionats amb aquests nous ambits de treball,
la Fira ja esta treballant en diverses coproduccions. Es tracta de propostes que -a
partir de les arts esceniques i la musica- prenen com a eix el treball comunitari, la
inclusié social o la participacié de nous col-lectius en la cultura. D’aquesta manera,
nombrosos manresans tindran I'oportunitat de fer un treball artistic durant mesos al
costat d’artistes de renom.

Aquesta tasca se suma a l'acord que la Fira Mediterrania manté per a I'estrena de
projectes becats per la Fundaci6 Jaume Casademont en matéria d’Innovacié en
Cultura Popular. Per primera vegada, es concediran dues beques —fins ara era una-
gue es presentaran en exclusiva a Manresa.

ELS EIXOS PROGRAMATICS TAMBE PRESENTS A LA LLOTJA

El plantejament artistic és indissociable de I'activitat professional, la que es concentra
a la Llotja. Aixi, la Fira vol convertir-se en nucli de tendéncies i idees en I’ambit de
treball comunitari, la participacio, la cultura popular i la recerca de nous publics.
La Llotja es converteix doncs en un forum on posar en contacte artistes i creadors,
programadors, gestors culturals, institucions, entitats del 3r sector, associacionisme i
industries culturals per parlar de les noves oportunitats que es presenten, des d’'una
optica internacional. Un aspecte innovador i enriquidor d’aquestes iniciatives sera el fet
que a la Fira, a diferéncia d’altres espais de debat, alguns dels projectes es podran
veure també sobre I'escenari. Aquesta linea de treball esta estretament lligada a la
tasca realitzada des de fa anys pel Teatre Kursaal i '’Associacidé El Galliner, que ja
han situat Manresa com un referent nacional en aquest ambit. Una tasca que la Fira
vol col-laborar a aprofundir.



Paral-lelament, la llotja manresana ha de continuar sent un punt privilegiat de contacte
i compra-venda tant del sector de les arts esceniques (circ, familiars, arts de carrer...)
com de les musiques del mén. En aquest sentit, la Fira reforcara tant la seva
preséncia en forums internacionals com la politica de col-laboracions i
intercanvis amb mercats, festivals i xarxes internacionals.

TAULES DE PENSAMENT

Amb la voluntat de generar reflexié i projectes, la Fira també impulsara dues taules de
pensament (una sobre arts escéniques, comunitat i nous publics, i l'altra sobre
musiques del moén) que se celebraran de forma periddica durant I'any. Estaran
formades per professionals de referéncia en cada ambit i la seva missié sera treballar
sobre els nous reptes que es presenten. Les conclusions de cadascuna d’aquestes
trobades seran recollides i publicades.

COMISSIO ARTISTICA

La Fira renova la confianca en els membres de la comissio artistica que durant les
darreres edicions I'ha assessorat tant en el disseny artistic del projecte com en la tria a
partir de les propostes rebudes. Esta formada per professionals de prestigi com ara el
director del Mercat de les Flors i Premi Nacional de Dansa 2008, Cesc Casadesus;
els que varen ser ideolegs de la Fira del Circ Trapezi de Reus i Premi Nacional de Circ
2007, Jordi Aspa i Bet Miralta; i la directora del festival EI més petit de tots de
Sabadell, Eulalia Ribera. A part de la comissid, la Fira també compta amb
assessoraments puntuals per part del periodista i activista musical Jordi Urpi i el critic i
activista teatral Quim Armengol.

NOVETATS ORGANITZATIVES A LA FIRA MEDITERRANIA

La recent renovacié de David Ibafiez com a director de Fira Mediterrania per un
periode de 3 anys parteix de la voluntat que disposi del temps necessari per a la
implantacié del nou projecte artistic. En aquest sentit, les principals novetats
organitzatives passen per la dedicacio a temps complert a la Fira de David Ibafez i
'assumpcio per part de la manresana Lidia Hinojo de la geréncia. El nomenament de
Hinojo es produira a proposta del Comité Executiu en una propera reunié del Patronat
de la Fundacié. Hinojo —que accedeix a aquesta responsabilitat amb el consens dels
actuals gerent i director artistic- ha estat durant els darrers set anys al capdavant de
I'area professional de la Fira i acredita un coneixement molt ampli del projecte. Jordi
Bertran, I'actual gerent, deixara el carrec el proper 15 d’abril.

LA CONVOCATORIA ARTISTICA

Avui s’obre el periode de presentacié dels projectes per formar part de la 17a edicié
de la Fira Mediterrania, el qual es tancara el dilluns 24 de mar¢ de 2014. La
convocatoria remarca el caracter interdisciplinari de la Fira, i aglutina els diferents
llenguatges artistics: arts visuals, circ, dansa, exposicions, musica, narracié oral i
teatre. Es perfilen dos eixos programatics per a les noves creacions: Per una banda
la cultura popular. En aquest eix encaixen projectes comunitaris i d’inclusié social,
nous formats artistics, espectacles multidisciplinaris i innovadors, espectacles de
cultura popular tradicional, espectacles interactius i/o participatius, espectacles
familiars, projectes educatius i de sensibilitzacio, espectacles itinerants, circ i arts de
carrer i jocs i videojocs, entre d’altres. L’altra eix programatic que defineix la Fira és el
de les musiques del mén, amb especial atencié a la Mediterrania. En aquest sentit, el
mercat manresa continuara programant espectacles en diferents formats -petit, mig o
gran-, de sala o de carrer, i adrecats tant al public adult com al familiar.



La Fira prioritzara en la seva seleccio la qualitat i l'interés artistic de les propostes,
I'encaix amb els dos eixos programatics esmentats i el seu caracter d’estrena. També
es tindra en compte el recorregut potencial de la proposta, la qualitat dels artistes i
I'interés mostrat cap a la Fira com a espai de trobada, diadleg i intercanvi.

Els requisits es poden consultar al web de la Fira Mediterrania,
www.firamediterrania.cat, el canal a través del qual es poden trametre les propostes de
participacio.

Manresa, 5 de febrer de 2014
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